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Preco trendy sledujeme

Verime, Ze je dblezité, aby sme poznali pohlad mladej generacie. Ob&as mame tendencie ich posudzovat, pripadne
ondlepkovat, no astokrat vidime iba vrchol ladovca. Vgskum trendov ndm pomaha k tomu, aby sme lepsie porozumeli svetu,
v ktorom mladi ludia Ziju. Chceme poznat ich pohlad, ako sa na svet pozeraju, pretoze oni nemaju predchadzajlice skisenosti
s tym, ako fungoval svet par dekad dozadu. Zarovern my dospeli ¢asto prehliadame to, ¢o ich ako individuality, ale i ako celu
generaciu, formuje.

O0d nas k vam/avod

Proces mapovania trendov v Zivote mladych ludi je komplikované zalezitost, lebo sti¢asna generacia je velmi réznoroda
skupina. Aj napriek tomu sa snazime zachytit spoloéné znaky, ktoré ndm pomahaju jej lepsie porozumiet. Skimame
novovynarajuce sa potreby a novovznikajuce fenomény. To v8etko vdaka dlhgm rozhovorom s mladgmi lud'mi, intenzivnym
rozhovorom s expertmi a hodinami dohl'adavania a analyzovania mnoZstva zozbieraného materialu. Specialne podakovanie
patri sieti mladych Trendspotterov, ktori nAm pomahaju nové trendy zachytavat. V tomto reporte najdete najnovsie tri z
nich.

Ak hovorime o mapovani trendov rozumieme pod tym kvalitativny vgyskum Zivota mladej generacie Z. Znamena to, ze
mapujeme, ¢o su aktualne zmeny v postojoch, spravani alebo hodnotach. A mnohé zmeny sa deju, &i sa nam to padi alebo
nie. Prosime, berte tento trend report ako snahu o sprostredkovanie poznania aktualnej generacie a Sirenie odkazov ku
star$im generaciam, ktoré sa snazia (i uz lepsie alebo horsie) dorudit.



Pozrime sa na Trendy blizSie

Pracuj rozumne,
nie tvrdo
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Trend popisuje, ako sa meni pohlad Trend popisuje nastup novej éry
mladej generacie na pracu a influencerov a vplyv tejto kultury na
spbsoby, akymi si mé6zu v dnesdnej mladych, a ¢o su vSetko ochotni
dobe zarabat. mladi spravit pre to, aby sa stali

influencermi.
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Trend pomenuva to, ako sa meni
paradigma toho, ¢o vnimame za
skuto€né. Zlievaju sa hranice medzi
skutodnym, realnym a digitalnym
alebo umelo vytvorengm.



Pracuj rozumne,
hie tvrdo
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Pracuj rozumne, nie tvrdo

Tento trend popisuje, ako sa meni pohlad mladej generacie na pracu a spdsoby, akgymi si mézu
v dnesnej dobe zarébat
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z nadmerného zataZenia




PREJAVY TRENDU DOPAD i

V ZIVOTOCH MLADYCH Snaha o life centered life: pradca nema mat
prvotné postavenie v nasich zivotoch a my
mame cely svoj sukromny Zivot prispésobovat
iej

FIRE movement Neprispievanie do socidlneho systému

GIG econom
s Praca a pracovné postavenie nema byt

. . . Peniaze nemaju najdélezitejSou hodnotou, o ¢o
nastrojom na vytvaranie sebaobrazu a

sa mame v zivote usilovat ... buranie sloganu

- sebahodnoty . . . : .
Workation “get rich or die trying- zbohatni alebo zdochni”
Quiet quitting Nehodnotit sa na zaklade proaktivity

alebo pracovnej pozicie Medzigeneraéné nedorozumenia na pracovisku

Hobby and life

monetization SCENARE MOZNEJ BUDUCNOSTI

Pasivny prijem Praca ovplyvnena krizami Viac sofistikovana praca pre ludi, Univerzalny
a im prispésobena, napr. jednoducha praca pre robotov a Al, prijem, ludia
vSetka praca orientovana nové pracovné odvetvia a pozicie nebudu pracovat
na zachranu planéty napr. manazér duSevnej pohody vbbec

Pracuj rozumne, nie tvrdo



Boomer
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Ide o snahu vymanit sa z tradi¢ného pohladu na pracu zaveden( predchadzajucimi
generaciami: praca pre jedného zamestnavatela a v jasne stanovenej pracovnej dobe
(od 9-5). V sucasnosti su na zamestnancov kladené vysoké naroky v relativne
kratkom Case. To zle vplgva na vnutornu pohodu gen Z, u ktorej je zaznamenany
narast problémov s mentalnym zdravim viac ako u ingch generacii.

Flexibilng pracovny ¢as resp. individuélna volba, kedy budu pracovat, je preto
nevyhnutnou podmienkou.

Mladi sa buria proti direktivnemu spdsobu riadenia. O¢akavaju podporny
a indpirativny spbdsob riadenia, pri ktorom mdZu pracovat samostatne na tlohach, v
ktorych vidia zmysel.

V skratke: mladi ludia chcu mat peniaze, ale nechcu pracovat takgm spdsobom, ako
to od nich o¢akavaju predchadzajuce generacie. Demons§truju tym svoj postoj, ze
nechcu cely svoj zivot obetovat iba praci a podla nich by praca ani nemala definovat
to, kgym su, a aku maju hodnotu.


https://docs.google.com/file/d/1OCGP-tP3lZCD-R5_LBn5f5RtKPVFAmjn/preview

Pandémia COVID-19 reformovala vnimanie prace a
pracovnych podmienok. Podla jedného z
najvacsich prieskumov PV/C na celom svete
planoval v roku 2022 odist zo zamestnania kazdy
piaty pracovnik. Tento trend nema klesajucu
tendenciu.

Viac ako tretina respondentov planuje podla PWC
v roku 2023 poziadat o zv(senie platu a kazdy
piaty respondent uviedol, Ze je vel'mi
pravdepodobné, Ze zmeni zamestnavatela.
Udrzanie tychto zamestnancov si bude
vyzadovat viac nez len plat. Pre zamestnancov,
ktori zvazuju zmenu zamestnania, je dblezita aj
uspokojujuca praca a moznost byt v praci sam
sebou.

Pracuj rozumne,



https://www.pwc.com/gx/en/issues/workforce/hopes-and-fears-2022.html
https://giphy.com/gifs/beyonce-queen-renaissance-im-that-girl-saJ4Lt12dUmPucCrDh
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wor
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Na tendenciu zmenit zamestnanie, ak ma nenapifia, reaguje umenie a influenceri zo zahranigia. U nie je glorifikovana Kim Kardashian,
ktora hovorila o tom, aby si “zdvihol svoj lenivy zadok a iiel pracovat”. Tu vystriedala Beyoncé a jej novy singel “Break my soul”, ktory
spopularizoval postoj “radSej odist ako si znigit nervy”. Piesef od Beyoncé spustila celu lavinu popularnych MEME, ktoré si

prezdielavaju mladi ludia z generéacie Z. Mnohi vzali song ako jasné znamenie a svoju pracu ukongili.

Pracuj rozumne, nie tvrdo



https://www.indy100.com/viral/beyonce-break-my-soul-memes
https://www.buzzfeed.com/briangalindo/beyonce-telling-me-to-quit-my-job-funny-tweets

ghost

verb | \ gost\

to abruptly cut off all contact with (someone, such as
a former romantic partner) by no longer accepting
or responding to phone calls, instant messages, etc.

Fenomén “ghostingu” alebo nahleho prerusenia socialnej vazby bez akéhokolvek vysvetlenia je
znamy mladym ludom najméa z aplikacii uréenych na zoznamovanie, tzv. dating apps.

Postupne sa vSak fenomén ghostingu rozsiril z romantickych vztahov aj na rovesnicke a

kamaréatske vztahy. Stava sa aj to, Ze mladého ¢loveka méze “ghostnit” i najlepdi kamarat &i
kamaratka bez akéhokolvek vysvetlenia.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://giphy.com/gifs/merriam-webster-l3q2Z2QUNmQDQn9tK

FAST COMPANY @ DEFINES FC

employer ghosting

von  [em-ploy-er-ghost-ing]

DEFINITION

The practice of employers cutting off
contact and leaving applicants unsure
of their status after some initial
communication about their candidacy.

“Ghostovanie” sa zacalo objavovat aj medzi zamestnavatelmi a
zamestnancami. Zamestnavatelia sa napriklad aj napriek niekolko
stupfiovygm prijimacim pohovorom uz nikdy neozvali kandidatom.
Stale Gastejsie sa v8ak deje, Zze mladi ludia nedaju o sebe vediet.
Stava sa to uz pri pohovore alebo aj v pripade, Ze boli do
zamestnania prijati.

Dévodov, predo sa to deje je niekolko. Mbze ist o spdsob
medziludského fungovania, ktori prijali za svoj. Pripadne ak mali
predchadzajucu skusenost zo strany byvalych/potencidlnych
zamestnavatelov, Ze ich ghostli, tak mézu tento vzorec spravania
napodobriovat.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://www.bbc.com/worklife/article/20220311-why-workers-and-employers-are-ghosting-each-other

Okrem nastrbenia vztahov medzi zamestnavatelom a
zamestnancami dochadza i k medzi-generacnému
nedorozumeniu. To je problém, ktorg moéze viest k dalsim
konfliktom. Je dblezité, aby zamestnavatelia a zamestnanci boli
otvoreni a ochotni pochopit, ako kazda generacia vnima pracu a
pracovné prostredie, pretoze kazda generacia ma odlisné
priority, o8akavania a potreby.

Pracovna zataz kladena na zamestnancov je stale vyssia. Mnohi
sa adaptovali na vysoké pracovné tempo, no zaroven trpia/trpeli
syndromom vyhorenia. UZ v generécii Y je mozné vidiet v(razné
stieranie hranic medzi sukromngm a pracovnym zivotom, kedy
sa kolegovia stavaju aj kamarati. Dévodov je niekolko. Jeden z
nich je, Ze im jednoducho neostava ¢as hladat si alebo udrziavat
vztahy mimo pracoviska.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://giphy.com/gifs/lifetimetv-lifetime-youonlifetime-SJ5soZsSN5pPSEXa2Q

Dobry umysel sa v8ak ¢asto meni na poziadavku od
zamestnavatelov byt k dispozicii 24/7. PretoZe su online
non-stop, maju svoj mobil neustale pri sebe a tak st non-stop
zastihnutelni.

V niektorych krajindch sa uz uzakonilo, ze zamestnavatel nemdbze
svojho zamestnanca “vyrusovat” po pracovnom case.
Zakonodarcovia v Portugalsku prijali nové pravidla, podla ktorgch
sa spoloénosti musia vyhybat kontaktovaniu pracovnikov mimo
pracovnej doby, ako aj prispievat na vgdavky vyplgvajuce z prace
na dialku, ako su Udty za elektrinu a internet.

Portugalsky minister prace a sociadlneho zabezpecenia na
konferencii WWeb Summit v Lisabone v roku 2022 povedal:
“Pandémia urychlila potrebu requlovat to, ¢o je potrebné
requlovat,”. "Praca na dialku mdéze byt ‘game changer’, ak
budeme tazit z jej vyhod a obmedzime nevyhody”. "Portugalsko
povazujeme za jedno z najlepsich miest na svete, ktoré si tito
digitalni nomadi a pracovnici na dialku mézu vybrat, chceme ich
do Portugalska prilakat,” povedal posluchaom Web Summitu. Aj
to je spdsob, ako zatraktivnit krajinu pre pracovnikov, ktori mézu
vykonavat pracu odkialkolvek.

Gen Z stale hlasnejSie rozprava o svojom nastrbenom
duSevnom zdravi a chce, aby boli hranice medzi pracou a
sukromnym ¢asom jasne vymedzené. Ich Ziadost nepracovat
od 9 do 5 sa dostava do formy flexibilného pracovného ¢asu
resp. prace z domu.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://websummit.com/

Hnutie FIRE

Hnutie FIRE (Financial Independence,
Retire Early) je hnutie zivotného §tylu,
ktorého cielom je ziskat finanénu
nezavislost a odist do déchodku skér.

Ak nie su poziadavky Gen Z naplnené, vedome ¢i podvedome
hladé vlastné rieSenia, ako sa burit proti “hustle culture”
alebo aj kulture zameranej na Uspech a sebaobetovanie pre
pracu, ktorou Zila najméa predchadzajuca generacia.

i S Antiwork
Quiet quitting Sl
Ide o fenomén, kedy mladi ludia sice BE 8 okahasresortad o binging communlty
neodidu z prace, ale nejdu sa zrovna N \ (p‘;"n‘#';?li;?a"‘;?:‘:if;féi?cii;‘!A}"ZZL‘Z'fm!ﬁﬁf:““' petaware.
ani pretrhnut. Spravia iba tolko, ' e —
kolko sa od nich vyZaduje, nie su ) —
iniciativni, proaktivni, nemaju zaujem
sa zlep3ovat alebo vzdelavat. V ‘ Na socialnej sieti reddit sa vytvorila online komunita s viac ako 1 milion
niektorych zdrojoch sa uvadza, ze sledovatelov. Je uréena pre tych, *ktori chcu skoncovat s pracou, alebo
dévodom je snaha chranit sa pred rieSia ako skoncovat s pracou”. Tiez je to priestor pre tych, ktori chcu
vyhorenim. mat moznost zdielat vgzvy suvisiace s (ne)pracou.

Pracuj rozumne, nie tvrdo



https://blog.profesia.sk/co-je-quiet-quitting-preco-vas-mal-zaujimat/
https://en.wikipedia.org/wiki/FIRE_movement
https://www.reddit.com/r/antiwork/
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Preco si sa rozhodla

— Ak sa chce mlady ¢lovek vyhnut mozngm vyssie spomenutym pataliam
pretoze nechcem mat’ $éfa so zamestnavatelmi, tak radSej voli ini moznost a tou je samostatné
L P i podnikanie. Ako uvadza Zdruzenie mladuch podnikatelov Slovenska,
pocet mladych ludi, ktori si otvaraju Zivnost pri doviseni svojich 18 rokov \ /// , /
rastie. Objavuju sa hlasy za zniZzenie vekovej hranice pod 18 rokov, aby si ‘ //; //

pretoze mdzem byt' s rodinou neustile a mladi ludia mohli otvorit Zivnost.
moja deéra nebude odk i na toto
skolstvo

pretoze viem tvorit’ a cheem to vyuzit'

pretoZe uzivit' sa z priemerného SK platu

je nemozné Pr'eéO?

pretoze ma nebavilo pocitat’ centy

Pretoze som dobrodruh ktory sa Pandémia, ale i klimaticka kriza vytvorili vhodné prostredie pre vznik vlastngch
neuspokoji s méilom a radse; si . . , , , . v . o . .

spravim sama a 100x spadnem a podnikatelskych zamerov. Ludia zac¢ali uprednostriovat miestne produkty alebo
vstanem ako robit’ u niekoho 8+

h-denne tovar, ktorg mézu zohnat vo svojom okrese a nemusia vytvarat este vaésiu uhlikovu

Poslal sprévu stopu. A pocas pandémie bol vhodny ¢as na vymyslanie podnikatelskych zamerov a

Miadi Tudia si otvéraju na vznik novych miestnych podnikov.

zivnost z mnohych dévodov.
Tu je jeden z prikladov:

Pracuj rozumne, nie tvrdo



https://zmps.sk/aktuality/tlacove-spravy/potrebuju-mladi-moznost-podnikat-pred-dosiahnutim-plnoletosti

Jeden z matucich narativov su8asnej
dobuy je, Ze “ak sa snazime dostatoéne
dlho, tak sme schopni dosiahnut
¢okolvek”. Vytvara to dalsi tlak na
vykon a Uspech. Nanestastie mnoho
mladych ludi tejto myslienke stéale veri.
Castokrat aZ na vlastnej skiisenosti
zistia, Ze to nie je také jednoduché a
niekedy aj nemozné. Stale sa piSe a
hovori omnoho viac o Uspesnych
prikladoch ako o chybach a vgyzvach,

ktorym Celia ludia, ktori sa rozhodli objavovat pribehy o tom, Ze vyrabat nie¢o iba v malom a udrzatelne, méze byt
podnikat alebo zakladat viastné omnoho drahéie ako, ked' si objedname nie&o, 8o bolo vyrobené a dovezené z Ciny.
start-upy.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://www.youtube.com/watch?v=rGBQ9thQRnM&ab_channel=Alixiq
http://www.youtube.com/watch?v=rGBQ9thQRnM

Predpokladame, Ze bude stéle beznejSie, Ze mladi ludia
budu okrem zamestnavatelov menit aj svoju kariérnu
cestu. V lifestylovych magazinoch pre mladych ludi sa
to hemzi prikladmi ludi, ktori opustili dobre nasliapnutu
kariéru v korporate a zadali robit nie¢o Uplne iné,
napriklad si zalozili farmu alebo cestovnu kancelariu, &i
Miera fluktuacie podla veku sa stali lektormi jogy.
Ak vam mlady &lovek povie, ze potrebuje novy gig, tak
sa odvolava na stéle popularnejsiu “gig ekonomiku”. Ide
307% o kratkodobé alebo dlhodobé, prilezitostné a variabilné
dodavky prace. Castokrat sa pritom vyuzivaju rézne
O mobilné aplikacie & webové stranky. Znamena to, ze
: 1% 130% 01 Clovek sa Zivi nie jednym typom prace ale réznymi
45% dodavkami sluzieb. Tak robi to, ¢o ho bavi a pracuje
tolko, kolko potrebuje.

44,0%

36,7 %

1519 2024 2529 3034 3539 40-44 4549 50-54 55-59 60-64 65+

profesia Menia sa aj poziadavky na schopnosti, ktoré by sme
mali mat a narastom Al generéatorov
textu-videi-obrazkov sa spomina prompt inzinier ako
jedno z povolani buducnosti.

Pre mladu generaciu prestava platit, Ze pracuju pre jedného
zamestnavatela. Podla vgyskumu portalu profesia z roku 2019,
prave mladi ludia menia pracu najéastejSie a vydrzia u jedného
zamestnavatela priblizne 3 roky.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://firma.profesia.sk/kazdy-treti-slovak-zmenil-za-posledny-rok-pracu-aspon-jedenkrat-najcastejsie-ide-o-prekladatelov-ci-zamestnancov-v-gastre-cestovnom-ruchu/
https://firma.profesia.sk/kazdy-treti-slovak-zmenil-za-posledny-rok-pracu-aspon-jedenkrat-najcastejsie-ide-o-prekladatelov-ci-zamestnancov-v-gastre-cestovnom-ruchu/
https://dennikn.sk/643863/je-tu-gig-ekonomika/

Spenazovanie nasho casu
- za aku cenu?

Znie to velmi lakavo “robit iba to, o ma bavi” a mnoho
mladych udi tuto moZnost vd'aka technolégiam a zmenam
na trhu prace aj vyuziva. Aj preto vznikaju rézne noveé
netradi¢né povolania, ktoré tu este pred par rokmi vébec
neboli. Mladi ludia si dokazu zarobit napriklad ako:

- nefflix tagger (sledovanie netflixu)

- vyroba tric¢iek alebo réznych vyrobkov na etsy

- morskd panna Mareena

= streamer na platformach ako Twitch (hra na pog&itadi
alebo iné aktivity ako Zivé vysielanie)

- vlogger (tvorba a zdielanie videi na YouTube)

- vided o pasivhom prijme

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://schoolandtravel.com/sk/how-to-make-money-watching-netflix/
https://www.etsy.com/
https://www.perlamareena.com/

TEAMNINJA.COM

FOLLOW ME EVERYWHERE

@NINJO

@sBpOY

Takmer vSetky tieto povolania by
boli pred par rokmi len prijemne
stravengm volngm ¢asom.
Vysledkom je, Ze sa nam zlieva
sukromny a pracovny zivot,
pricom technolodgie to este viac
akceleruju, kedZze tieto moznosti
spoluvytvaraju. Dnes sa da
spenazit ¢okolvek. Od vlastnych
vyrobkov po predaj pouzitého
“# What do you want in the next Fortnite Season? - Live spodného prédla' Ale ¢o pOtom
g Niria O 4.5Kwatching ostava ako hobby, aby sme si pri
: tom oddychli? Kedy mladi ludia
o ey relaxuju, a aky to méa dopad na
ich duSevné zdravie?

7 N . Nl =
3 @Ninja 23.7M subscribers 1.6K videos

Tyler "Ninja" Blevins is a professional Battle Royale Player and Streamer. H... >

VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS

Ni
N

Tento fenomén zaroven vplyva na poziadavky a vnimanie, 8o o¢akavaju mladi [udia od pripadného zamestnavatela - budu
robit iba to, ¢o ich bavi a iba tolko, pokial ich to bavi.

Pracuj rozumne, nie tvrdo



https://www.youtube.com/user/NinjasHyper

@ bellathorne @
) 25.2M follov

Ak sa opytate mladych ludi, &im by chceli byt, odpovedia vam youtuber
alebo influencer. Dévodom je, Ze aj to je prostriedok alebo novodobé
povolanie, vdaka ktorému si vedia mladi ludia zarobit a naviac sa stat aj
“celebritou”. Ak sa v8ak bavime o trende “Pracuj rozumne, nie tvrdo”,
treba zmienit aj platformu onlyfans. Ta bola pévodne uréena najmé pre
medialne znamych ludi (povacsine zo zdbavného priemyslu). Fanusikovia
mohli za extra poplatok ziskavat exkluzivny obsah, pripadne moznost
spojit sa a komunikovat so svojim idolom.

Vo svete OnlyFans sposobila vel'ké halé hereéka, spevacka a rezisérka Bella
Thorne. Po tom ako sa na web zaregistrovala, zaznamenala obrovsky uspech a
stala sa vobec prvgm tvorcom, ktory zarobil 2 miliony dolarov za jeding den.
Na Twitteri totiz Bella sl'ibila, Ze ludom prinesie akty. To bolo v obdobi
prepuknutia COVID-19, kedy sa nedalo natacat filmy a aktivity zabavného
priemyslu boli zastavené. 0d tej doby na tuto vinu naskocilo aj mnoho
mladych l'udi.

Pracuj rozumne, nie tvrdo



bola zaloZzena v roku
20168, ma zhruba 220 milionov uzivatelov a
viac ako dva miliény tvorcov obsahu z celého
sveta. Ako uvadzaju v roku 2021 sa podet
uzivatelov platformy zvysil o 128 percent,
podet tvorcov obsahu potom vzrastol o 34
percent. Aj na Slovensku existuje mnoho ,
ktori sa takto Zivia. Nie je sa o Eudovat,
kedZe Zijeme v hypersexualizovanej
spolo&nosti a mladi ludia su uz odmaliéka
vystaveni ndzornému sexualnemu obsahu,
ktory lepsSie “predava”.

Stale viac a viac sa v8ak zadinaju objavovat
¢lanky, Ze na onlyfans sa da zarobit aj bez
nahych fotografii alebo livestreamov.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://www.youtube.com/watch?v=7m4YVuf838w&ab_channel=badbunnyagency
https://hn24.hnonline.sk/hn24/96039002-majitel-onlyfans-vdaka-rastu-poctu-uzivatelov-dostal-viac-ako-pol-miliardy-eur
https://hashtag.zoznam.sk/vznik-stranky-onlyfans/
http://www.youtube.com/watch?v=7m4YVuf838w

¥ ) buterin_vitalik.eth

Kryptoinvestovanie a mladi ludia idu ruka v ruke.
Investicie do kryptomien su stale popularne aj napriek
mnohym vykyvom. Mladi ludia sa ¢asto obracaju na
krypto ako na idealny sposob ako zhodnotit svoje
peniaze a zarobit dalsie. Je to tieZz spdsob ako zazit
vacésiu finanénu slobodu a nezavislost. Okrem toho, Zze
mladi ludia do kryptomeny investuju, niektori ju aj
vytvaraju alebo z nej tazia.

Jednym z najznamejSich programatorov, ktory vytvoril
alternativnu kryptomenu k Bitcoinu je Vitalik Buterin. V
dobe, ked' vytvoril Ethereum mal iba 19 rokov.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


https://www.interez.sk/ked-mal-14-rokov-vytvoril-vlastnu-kryptomenu-tinedzer-vdaka-sikovnosti-zbohatol-pre-mladych-ma-dolezity-odkaz/
https://www.instagram.com/p/CfDjyRjKP52/
https://www.instagram.com/p/CfDjyRjKP52/

Existuje mnoho dévodov, pre¢o mladi l'udia mohli vytvorit alebo investovat do
kryptomeny. Tu je niekolko moznych faktorov, ktoré vygenerovala Al:

Technologicky zaujem:
Mladi ludia su ¢asto velmi technologicky zdatni a maju
zaujem o inovacie v oblasti digitalnych technoldgii.
Vytvorenie kryptomeny méze byt pre niektorych z
nich v{zvou a zaroven prilezitostou na vytvorenie
nieGoho nového a inovativneho.

Nedévera k tradiéngm finanéngm systémom:

Mladi ludia vyrastajuci v dobe hospodarskych kriz a
neistoty. Mézu mat tendenciu byt skepticki k
tradicngm finan&nym systémom, ktoré su casto
vnimané ako neférové a zkorumpované. Vytvorenie a
podporovanie alternativneho systému méze byt pre
nich spésobom, ako sa vyhnut tymto problémom a
vytvorit nieGo spravodlivejdie a transparentnejsie.

Potreba finanénej nezavislosti:

Mladi ludia su ¢asto ambicidzni a tuzia po nezavislosti a
slobode vo svojom Zivote. Vytvorenie kryptomeny a ziskanie
financii z jej predaja alebo tazby méze byt spésobom, ako sa
zbavit zavislosti od tradi¢n(ch zdrojov prijmov a ziskat
finan¢nu slobodu.

Socialny aktivizmus:

Niektori mladi ludia mézu byt motivovani socialnym
aktivizmom a hladaju spdsoby, ako zmenit svet k lepSiemu.
Vytvorenie kryptomeny s dérazom na environmentalnu
udrzatelnost alebo socialnu spravodlivost méze byt
spb6sobom, ako dosiahnut tieto ciele.

Velmi oblubenym sa v8ak stava (nielen u mladej generacie)
pasivny prijem.

Pracuj rozumne, nie tvrdo



Nové spbésoby zarabania, ako napriklad onlyfans, kryptoinvestovanie
alebo influencer marketing, predstavuju vyzvu pre socialny systém,
ktory nie je dostatodne flexibilng na to, aby na ne dokazal adekvatne
zareagovat. Preto je ¢asté, Zze mladi ludia neodvadzaju prispevky z
tychto prijmov. V zahranic¢i sa uz objavuju “onlyfans” konzultanti, ktori
pomahaju s dariovym priznanim a kryptomeny sa zadinaju requlovat.
Avsak, mnoho mladych ludi eSte stéle nevidi dévod, preco by mali
odvadzat dane z t{chto prijmov. Argumentuju, Ze politici ich len
rozkradnu a na svoj déchodok si musia nasetrit sami.

A ak sa vydaju mladi ludia na kariéru samozivitelov, ziju pod tlakom, &i si
zarobia v dany mesiac dost prostriedkov na preZitie. Ziadne alebo
minimalne prispievanie do socidlneho systému ma vsak vplyv na
obmedzenie socialnych vghod a istot, ktoré mali predchadzajuce
generacie. O to viac podc¢iarknuté demografickim vivojom, kedy
obyvatel'stvo na Slovensku starne. Mlada generécia stéle pocuva, ze
budu musiet viac a dlhsie robit na vac¢si pocet déchodcov.

Je potrebné viac komunikovat s mladymi ludmi a pochopit ich situaciu,
obavy a potreby. Potrebujeme nové rieSenia, ktoré zohladnia zmeny v
spolo¢nosti a pomdzu ndm posunut sa dalej.

Pracuj rozumne, nie tvrdo


http://www.infostat.sk/vdc/pdf/prognoza2050vdc2.pdf

Digitalne
impérium




Trend popisuje nastup novej éry influencerov, vplyv tejto kultdry na mladych, a ¢o su vSetko ochotni mladi

spravit pre to, aby sa stali influencermi

INFLUENCERI

4 I
Nova generacia viralnych
influencerov Slaytiina, Ema
Lacova, Daniela Stylist

- J

s A\
Nora Mojsejova/Kabrhelova

\ J

s A\
Mikroinfluenceri

\ J

HNACI MOTOR TRENDU

TikTok a zjednoduSenie
stat sa influencerom,
zmena algoritmov

e N
Reality show rodic¢ov

N J

4 I
Nové socidlne aplikacie a
platformy ako TikTok,
Twitch

- J

s N
Influencer marketing ako
nastroj na ovplyviiovanie

- J

Zmena médii - nestadi, ze
nam niekto nieco povie, ale
“v8etko musime vidiet na
vlastné oci”

Influencer ako
povolanie a
ktokol'vek
moze prerazit
bez extra
schopnosti

\_

4




PREJAVY TRENDU DOPAD X
V ZIVOTOCH MLADYCH / \ / \

Podporovanie

- e o A ZvySovanie konzumovania obsahu nevhodného Bezhrani¢né ,éin.eni.e
el eleesi Pleekme mladgmi fludmi a ovplyviiovanie ich obsahu pre elogzinu, xieid iz
najviralnejSich a zabezpedi rozhodovania a nakupného T Y e~ vhodny pre mladych
sledovanost spravania alebo znadkami [udi

\_ % k /

/Dostatoéng podet R / \
sledovatelov znamena Ovplyvkovanie postojov a Ovoluv . Nerealne odakavani
finanéné ohodnotenie a nazorov ludi, najma v oblasti Vl? gvn’%van|e . Ierea nf ocla a}vame
pripadné spoluprace kultury, politiky a spolo&enskych dusevneho zdreltwa alebo skreslene .

- J ) RPN a pohody mladych predstavy o fungovani

otazok. Influenceri su délezitym e ., L
. ] LT udi socialnych médii

4 R faktorom pri formovani verejnej
Nedostatocné etické ramce mienky
v oblasti influencerstva k /

& J

SCENARE MOZNEJ Presun influencerov na iné Sesiliek lcnessiva Digitalni influenceri alebo
BUDUCNOSTI platformy napr. influenceri vytvoreni Al

metaverzum

Digitalne impérium




Kazdy chce byt influencerom

Odjakziva mali mladi ludia idoly. V minulosti to boli najma ludia z
hudobného alebo filmového priemyslu: obltdbeni herci, heredky,
spevaci Ci kapely, ktorgmi mali mladi ludia oblepené steny detskej
izby. Su¢asna generacia Z obdivuje a kazdodenne sleduje tzv.
influencerov zo socialnych sieti a vedia o nich takmer vSetko.

Fenomén influencerov vznikol priblizne pred 10 rokmi. Influencer je
znama osobnost vdaka obsahu, ktor( na socialnych sietach vytvara
a/alebo zdiela. Influenceri maju znaé¢ny vplyv na spravanie ludi, ktori
ich sleduju.

Medzi prvu vinu slovenskych influencerov, ktori sa tesili oblube medzi
detmi a mladymi ludmi, patria Gogo, Selassie a Exploited.

1488posts  543Kfollowers 982 following

Peter Altof - Expl0ited
Public figure

cute

Pod na Lod'
bit.ly/sea-experience-dubai

Followed by saxana.pk, nadaciapontis and sonka_tee

a200®@0

Srandy multitalent Leos! zanzibar 2022 zalando Rumunsko

@ POSTS

© REELS

@ TAGGED

“
[ J 16.5Kl . 929

3

=\
o
Y=imp
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https://www.instagram.com/gogomantv/
https://www.instagram.com/menameselassie/?hl=en
https://www.instagram.com/expl0ited_/
https://www.instagram.com/expl0ited_/

sogomanty » (D EEED @ - V influencer komunite prvgm a najznamejsim bol Gogo. Stal sa popularnym
3,530 posts 973K followers 561 following o o 9 o s o o , o v ve
- najméa vdaka svojmu YouTube kanalu, na ktorom sa venuje videam, va&sinou
B e i s e e v zameranym na hranie hier, neskor pribudli aj na iné témy. Ako prvy nazbieral

= Director & CEO of @deadline.sk & Promobay.com
manager@gogomantv.sk

gngssen ek milién odberatelov na Slovensku. V zagiatkoch bolo pre influencerov

Followad by kamilaaaaa.a, nadaciaekopolis, amavetsk + 2 more.

nevyhnutné, aby sami zvladali nata¢anie a strihanie videi. Nie je preto
g - @ @ - \&" g m prekvapujuce, ze vacsina z nich Studovala na umeleckych Skolach, kde sa
vewo  uems e e .20 mohli rozvijat vo svojej kreativite a tvorivosti. Gogo dokonca opustil
gymnazium a prestupil na sukromnu strednud umelecku skolu.

& POSTS ® REELS @ TAGGED

Neskér sa k nim pridali influencerky Moma a LucyPug, ktoré sa zameriavali
na beauty obsah a radili svojim fanusikom, ako sa starat o svoj zoviiajsok. V
ich zagiatkoch boli ich partneri neoddelitelnou sudastou tvorby obsahu.
Okrem toho, pary boli pre sledovatelov zaujimavejsie ako jednotlivci, pretoze
ludia radi vidia love story a dramu.

Digitalne impérium


https://www.instagram.com/gogomantv/
https://www.instagram.com/gogomantv/

Influencer marketing:
kultura scrollovania
a nekritického konzumovania

VSetko sa to zacalo (nielen) na Mnoho influencerov vie velmi kreativne a sofistikovane
Slovensku tym, ze firmy zacali predat produkty bez toho, Ze by si to bezny uzivatel
posielat reklamné predmety socialnych sieti vébec v§imol. Jednym z dévodov,
(reprezentujuce rézne znacky - preco influencer marketing tak velmi dobre funguije je,
najmé kozmetiku) influencerkam Zze mame tendenciu verit niekomu podobnému ako sme
bez akejkolvek platenej spoluprace, my sami. A influenceri su nie¢o ako “kamarati”, ktori
najprv ako daréeky. Tento pristup nemaju problém vam odpovedat na vage otazky v DM
sa ukazal ako velmi u€inny nastroj, (pozn. direct messages alebo sukromné spravy na
ktory sa pouziva na propagaciu instagrame).

produktov a sluzieb dodnes pri
vytvarani platenej spoluprace.
Tento marketingovy nastroj sa

Viac informacii, pre¢o a ako vébec funguje influencer
marketing z psychologického pohladu zverejnilo IP&ko,
nazyva “influencer marketing” a BuzzWorld. Dokument The social dilemma poukazuje na
vyuziva socialne siete a to, Zze ked' za socialne siete neplatime, tak sme my ten
influencerov ako masivny reklamny produkt. Socialne siete vyuzivaju data o nas, alebo na
kanal. nas vedia velmi dobre cielit reklamy a manipulovat

- nami pri konzumenskom spravani.

Digitalne impérium



https://giphy.com/gifs/LiveChat-gen-z-customers-livechat-hp3pbaLgIec1hjmL0M
https://ipcko.sk/vplyv-influencerov-na-zivot-mladych-ludi/
https://open.spotify.com/episode/1z7EjxEng4LilDKcPFre8K
https://www.thesocialdilemma.com/

social @* THEFILM  THE DILEMMA  THE TOUR TAKE ACTION =
dilemma

a5 L O =

THE TECHNOLOGY THAT CONNECTS US
ALSO DIVIDES US

WATCH NOW

| ked tento fenomén nie je ni¢im novym,
mnohi [udia mu stale nevenuju
dostatoé&nu pozornost. To sa tyka aj
sUGasnej generacie Z a Alfa. Mnoho z
nich bezcielne scrolluje obsah
socialnych sieti, bez toho, ze by si
uvedomovali, Ze su terCom cielenegj
reklamy a podporuje sa tym ich
konzumny spésob zZivota.
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https://www.thesocialdilemma.com/

@ queen.plackova ® 8 h

Ahojte otvaram zopar spoluprac na
tento rok pre firmy najlepsie
dihodobé spoluprace ...

Cennik

1xstory 2000€ plus Dph
Ixset story 3500 plus dph Influencer ako povolanie

1x post/reels 10.000€ plus dph
1x postllxstoryll,OODUG plus dph Podla google trends vgznam influencerov a influencer culture (kultura
1x post [ 1x set story 12.000 plus dph ovplyvriovania) za poslednych par rokov CeIstvetovo vyrazne vzrastla.
Mnoho mladych ludi chce byt influencermi. Co vaésinou vidia je, ze
staci, ak hram hry a nakupujem veci a tym si viem zarobit. A ak sa
¢lovek dostatocne etabluje, znamena, ze ma dostatodny pocet
sledovatelov, tak si vie zarobit velmi slu§né peniaze.

Ceny pre 6/12 mesiacov

[spoluprica LU
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https://www.instagram.com/queen.plackova/

A

% Je doblezité si uvedomit, Ze popularita ako zakladna podmienka influencerov na socidlnych sietach je nestala a moze sa
zmenit rgchlo. Mnoho mladych ludi nema vzdy prehlad o rizikach. Ak sa napriklad influencer zapoji do kampani a podpory
firiem ¢&i produktov, ktoré su kontroverzné, alebo sa liSia od toho, 8o propagovali doteraz - sledovatelia su na takéto prejavy
citlivi a reaguju odchodom zo stranky - profilu. Kedze Uspech influencerov zavisi na spdsobe, ako si ich sledovatelia tvoria
nézor na ich obsah, méze sa stat, Ze popularita klesne a influencer strati svoj prijem cez noc. %

7}

aly
= Mnoho mladych ludi si vS§ak neuvedomuije, Ze je

\ potrebné neustale novy obsah vymyslat a
fibaiond + Compare vytvarat. Je potrebné mat isté zruénosti ako s
obsahom pracovat od editovania fotiek/videi,
livestreaming, znalost nastaveni sociadlnych sieti a
pod. Taktiez to znamena stratu sukromia. Nielen
Interest over time @ tym, ze sa stanu popularnymi, ale tym, ze odhaluju
dobrovolne vetko zo svojho sukromia. Od toho,
kde boli, s kgm boli, pre¢o neuverejnili nové video,
¢o vtedy robili a pod. Je to velmi vysoka miera
socialnej kontroly od ludi, ktorych v zivote
nevideli. Povinnou vybavou influencerov je tiez
odolnost a pevné nervy, kedze vzdy sa najdu ludia,
ktori budu pisat nenavistné komentare.

Digitdlne impérium



Influencer 2.0: Nastup novej
generacie influencerov

Ako bolo spomenuté, velka ¢as influencerov funquje na
socialnych sietach a platformach ako youtube, instagram,
twitch a pod. V roku 2020 v8ak priSiel TikTok a priniesol
novu vinu influencerov. Ludia, ktori mali dovtedy ledva
niekolko sto sledovatelov zagali mat 5-6 ciferné pocty
sledovatelov. Dévodov je niekolko: iné algoritmické A
nastavenie, velmi kratky format videi, prednastavené vzory
videi aj s hudbou, ktoré su uzivatelsky jednoduché.

rastopauliny

rastopauliny

Slovenskym prikladom je prave Rasto Pauliny, ktory sa stal . 1105 Following 553.2K Followers 23.3M Likes
tymto spbésobom znamym. Aj preto je momentalne velky Toejabiilbeny umeleens fikisku# N
boom malych influencerov tzv. niche influencerov. Silnou rastopaulinydeals@gmail.com

NOVE VIDEO 3
& youtu.be/tbtRGCYqatE

strankou tohto fenoménu je, Ze dochadza k demokratizacii
influencerov.

Digitalne impérium


https://www.tiktok.com/search?q=rasti%20pauliny&t=1679491131792

Virdlnymi sa stavaju kratke videa, ktoré maju 9-13 sekund. Daldou
podmienkou Uspechu je zaujat. Z pohladu obsahu maju najviac
videni:

- vided so zvieratkami,

- vtipné videa ako napriklad Jovinec¢ko alebo Valden,

- tane&né videa ako napriklad Rasto Pauliny,

- poucné vided (ako napriklad Natdlia PaZicka alebo Natélia
Muchova),

- poslednu kategériu tvoria Sokujuce alebo necakané
momenty. Su to vided, ktoré zachytavaju ad hoc situacie,
nehody alebo prekvapivé momenty. A pokial dokazu
doslova 8okovat, tak sa stavaju velmi popularne.

My sa chceme detailne pozriet najma na tie posledné, pretoze
prina8aju obsah pre mladez, ktor{ mozno povazovat za
znepokojivy a do istej miery aj nezdravy, lebo posuva hranice
dobrého vkusu a normalnosti.

Digitalne impérium



https://giphy.com/gifs/onechicago-jkS6NnDhVPiOFDKR8P
https://www.tiktok.com/@jovinecko
https://www.tiktok.com/@valden
https://www.tiktok.com/@rastopauliny/video/7108024438897134853
https://www.tiktok.com/@nataliapazicka

DnesSny extrém
bude uz zajtra
malo..

Toto su priklady extrémnych videi,
ktoré ludia robia pre to, aby
zarobili, alebo ziskali popularitu. Je
to nieCo ako zadarovany kruh.

Predava prdy za tisice eur:
Hviezda reality Sou zarobila
majetok predajom vetrov v
Socialne siete ponukaju relativne rgchle zarobenie penazi. Pre mladych ludi, ktori maju
problém si najst pracu, kedze zamestnavatelia ¢asto oCakavaju skisenosti to znie
lakavo. Taktiez uz nestaci, ak nieCo reportér povie, ale ludia oCakavaju autentické zabery
iba pre “silné Zaludky”. A ak to neprinesu tradi¢né média, tak koluju takéto zdbery na
socialnych sietach. MézZe to naznadovat nedéveru, ktord mame k informaciam, ktoré su

nam ponukané: neuverim, kgm neuvidim na vlastné oci. Ludia uprednostruju pribehy a A!‘-
informacie, ktoré su spojené s akoukolvek emdciou - pozitivhou alebo negativnou. [ ¢ | L% A

N

f&‘h;
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https://obkec.azet.sk/clanok/x1qxefx/predava-prdy-za-tisice-eur-hviezda-reality-sou-zarobila-majetok-predajom-vetrov-v-poharoch/?utm_campaign=fbnoizzorg&utm_medium=post&utm_source=Facebook
http://www.youtube.com/watch?v=kY8gB-qxXQA

Cim viac “Sokantné”,
tym viac videni

To, Eo dokaze Sokovat je obsah, ktorg mieri na nasu
prvu signalnu sustavu. To je nie¢o, o dokaze v tom
mnozstve prescrollovanych informacii a videi zaujat.
Na negativne pocity reagujeme senzitivnejSie ako na
tie pozitivne, pretoze to na8§ mozog historicky
vyhodnocuje ako hrozbu. Viac o tom piSe Anders
Hansen v publikacii Instamozog. Ak to rozmenime na
drobné, to, ¢o pritahuje nadu pozornost, je najéastejSie
sexualny, bizarny alebo tabuizovany obsah. Cim viac
kontroverzné, tym lepSie.

Y | P

g - E

725 posts 77K followers 39 following

Queen z Perea

nie sme Nora @@®® len meme page
=

backup: @queen_mojsejova2 i

Followed by saxana.pk and sonka_tee

S G 923 &M

= Nora Gala 2... Detvachella hitparéda 4 /1 Hitparéda 3 Norky Awards nézory 2.0

& POSTS ® REELS @ TAGGED

bnca vcéera: \
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https://www.instagram.com/queen_mojsejova/

Kjej velkému navratu na scénu, okrem MEME stranky, dopomohol mlady influencer Slaytiiina, ktory je sdm ozna¢ovany za
kontroverzného.

Nebol to v§ak jeho pbévodny zadmer. Zadinal podla vzoru
zahrani¢nych influencerov ako James Charles, ktori prindsaju
make-up tutorialy (beauty content). Na ¢esko-slovenskej scéne
influencerov to v8ak bol prvy ¢lovek, ktory priniesol tento typ
obsahu, Ze sa chlapec maluje. To samozrejme vzbudilo velky
rozruch. Postupne sa zacal venovat r6znemu obsahu, ¢asto
kontroverznému (lebo ten vzbudzuje zaujem). Sam to
interpretuje tak, Ze sa snazi ludi “zabavat, pohor$ovat a
provokovat”, aby mali nieGo na zamyslenie, aby im ponukol iny
pohlad.

A tak sa z pévodného beauty contentu posunul do
provokativheho obsahu ako napriklad spolupraca s Norou,
spoluprace s energetickymi napojmi, tvorbu vlastného merchu,
vystupovanie v reality show bez servitky az po produkciu
provokativnej hudby.
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https://www.youtube.com/watch?v=96c-Ln41Xds&ab_channel=Startitup
https://www.instagram.com/jamescharles/
http://www.youtube.com/watch?v=sxjyXn4uAWI

Videnia, dosah, popularita, peniaze

Podla vzoru Slaytiiina sa za&ali v ¢esko-slovenskom kontexte objavovat influenceri s podobngm obsahom. Velmi svojsky to vak
elelaINd(p0zNn. tak sa udava rod, ktory nie je jasne identifikovatelnU)IEIEERSIIU|IIS MVIT[SFVE N galale] sleN el Exarelal=To M- 1o [UIE-F-Re [o k3 -1 )¢ o}
povedomia od tiktoku, instagramu aZ po youtube. Uset bol v8ak nahlasovany za nevhodny obsah a tak Daniella dostalx niekolkokrat
na réznych platformach zakaz.

To v8ak neodradilo Daniellu Stylist obist nastavenia a vytvorit si vZdy novy ucet. Vaésinou vytvaralx zivg prenos (povadésine z
kupelne). Prezdialavali si ho nielen nastro&ny ale aj mengie deti na Slovensku. Ci uz vide4 alebo nahravky jeho/jej/ich Zivgch prenosov
sa stali virdlnymi.

“Pozerali sme to zo srandy”. Ludia si to prezdielavali o 1 v noci, ked mal live-ko”

SLAYTIIINA ft. DANIELLA STYLIST - FCKBOI (Cover Music Video)

479K views * 10 months ago

@ SLAYTIIINA

S Dankou sme sa rozhodli urobit Slovensky cover na moju oblibend electropop pesni¢ku od skupiny Cash Cash a rovno k tomu ...

Digitalne impérium


https://www.youtube.com/watch?v=oaMi1B7ppC8&pp=ygUPZGFuaWVsYSBzdHlsaXN0

V sucasnosti produkuje najma hudbu, ktoru by bolo
mozné tiez oznadit ako kontroverznu. Ma 5 500 ludi, ktori
produkciu pravidelne po&uvaju. Song “Sexuéalna” ma cez
150 000 vypocuti. Okrem toho jeho/jej/ich hudobné
party a tvorbu podporuje energeticky napo;j. ° FoLiow

Daniella Stylist

4,260 monthly listeners

Popular

Toto su iba dva priklady zo slovenskej scénuy, hoci na
Cesko-slovenskej scéne je ich ovela viac.

. j Sexuélna 166,472 1:30
=1 0

2 . ;"Ja kee 155,244 2:39

=1 Privat - Radio Edit
& 9
,cm! a

.

Nasim zamerom nie je kritizovat influencerov, ktori postavili svoj Uspech na provokovani. Co je viac znepokojivé je fakt, Ze
najskor si podobné ucty mladi ludia prezdielavaju, Ze “pozri, aky bizar” a smeju sa na tom. Ale o rok neskdr maju moznost si
kupit listok na Zivu party, kde su tito influenceri ako skuto&ni interpreti. A party st plné mladych ludi. Dopad na mladych
[udi je teda rovnako kontroverzny - v nejakej skupine mladych ludi mézu tychto influencerov vnimat ako skuto&né vzory.

23,128 2:42

Vtedy sa snazime néjst odpovede na rézne otazky suvisiace s vichovou mladej generacie: aka je cena, ktord sa ma za
popularitu zaplatit? A kedy je to vedomé rozhodnutie a kedy mladi ludia v honbe za vidinou rgchleho zarobku alebo slavy
spravia ¢okolvek? Vedia vobec o dbsledkoch a moznych rizikach? Ked' hovoria, Ze chcu but influencermi, poznaju odvratenu
stranu tohto fenoménu? Medialna v(chova, ktora by na tieto otazky mohla priniest odpovede, neméa na slovenskych
Skolach eSte dostatodny dosah na zmenu postojov mladych ludi k tejto téme.

Digitalne impérium



https://open.spotify.com/artist/4fC1mpmySGsvvDDmXQIAYp

De(influenceri)

#deinfluencing

Zacginaju sa objavovat aj tzv. deinfluenceri,
ktori rozpravaju o tom, aby sme si
nekupovali niektoré produkty, ktoré sa
shazia propagovat ini influenceri. Obc¢as
ponuknu lacnejSiu alebo lepSiu verziu
produktu. Tento fenomén je eSte posilneny
aktualnou inflaciou a vznikaju rézne nove
profily ako napriklad skromné jidlo a
podobne.

Dont buy it

ol

Gh shit | forgot to/do primer

a‘,f,\ bryleew_ { ") af;;i;sstep

Part 1. | bought mine in Ira... Replying to ... #stitch with .p> | was not ready for this but... | love deinfluen(' V

Aj napriek tomu, Ze sa moze na prvy pohlad zdat, Zze deinfluencerstvo zac¢alo boj proti konzumnému spésobu Zivota, opak je
pravdou. Je to iba ina forma influencerstva, ktora propaquje iny typ produktov. Vagsinou ide o odmietanie drahs8ich luxusnych
znadiek a odporucanie inych alternativ. Stale vSak ide len o isty typ marketingu a reklamy.

Digitalne impérium



https://www.tiktok.com/tag/deinfluencing?lang=en
https://www.tiktok.com/tag/deinfluencing?lang=en
https://www.tiktok.com/tag/deinfluencing?lang=en
https://www.tiktok.com/tag/deinfluencing?lang=en
https://www.tiktok.com/tag/deinfluencing?lang=en

Regulacia a etické ramce influencerstva

Influencerstvo nie je zatial vébec
regulované. Influenceri nenesu ziadnu
zodpovednost za rady, ktoré rozdavaju
alebo ak zavadzaju klamlivgmi
reklamami. Prave naopak, mnohi
influenceri byvaju medialne zaujimavi a
pozyvani aj do klasickgych médii, pricom
dostavaju status “celebrity” a byvaju
zahffiani réznymi platengmi
spolupracami.

Objavuju sa v8ak aj prveé lastovicky
oznamujuce mozné zmeny k regulacii a
nastavovaniu hranic. Oznaduju sa
napriklad platené spoluprace. Nérsko
zakaze pouzivat retuSované fotografie a
filtre v reklamach na socialnych sietach,
ak na to nebude publikum upozornené.
Povinnost informovat, Ze fotka bola
upravenad, v8ak nebudu mat vsetci
noérski pouzivatelia socialnych sieti.
Zmena sa tyka len komerénej sféry.

E
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https://www.instagram.com/p/Cbru4OVKMrb/?utm_medium=copy_link

Na Slovensku je iniciativa “kédexu
influencer marketingu”, ktory hlasa
zodpovednost influencerov za svoju
tvorbu. No plati aj pre agentury a
zadavatelov, aby podporovali eticky
zodpovednu tvorbu a predaj svojich
vyrobkov.

To, 8o by ocenili mladi [udia, je poziadavka
na transparentnost platenej propagécie,
regulacia obsahu zameraného na
mladych ludi a ochranu dusevného
zdravia. Samozrejme, je stale mnoho
mladych ludi, ktori si nie su vedomi
v8etkych hrozieb suvisiacich s kulturou
influencerstva, a preto je ich vzdelavanie
ako aj vzdelavanie tych, ¢o s nimi pracuju,
stale potrebné. VVelmi dobrgm zdrojom na
porozumenie je autorka E. Hund: The
Influencer Industry: The Quest for
Authenticity on Social Media

Preto je dbélezité, aby si mladi ludia uvedomovali rizika, ktoré su
spojené s influencerstvom, a aby si starostlivo premysleli svoje
moznosti a ciele v tejto oblasti. Je dblezité, aby si uvedomili, ze
influencerstvo méze byt len kratkodobgm fenoménom, a Ze by sa
nemali spoliehat nar ako na jediny sp6sob zarobku alebo popularity.
Mala by to byt pre nich skor prilezitost na to, aby si rozvijali svoje
schopnosti, tvorili si siet kontaktov a udili sa nové veci, ktoré im mézu
pombct v buducnosti.
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https://kodexinfluencermarketingu.sk/
https://kodexinfluencermarketingu.sk/
https://bookshop.org/p/books/the-influencer-industry-the-quest-for-authenticity-on-social-media-emily-hund/18548913?ean=9780691231020
https://bookshop.org/p/books/the-influencer-industry-the-quest-for-authenticity-on-social-media-emily-hund/18548913?ean=9780691231020
https://bookshop.org/p/books/the-influencer-industry-the-quest-for-authenticity-on-social-media-emily-hund/18548913?ean=9780691231020
https://giphy.com/gifs/snl-saturday-night-live-season-44-eKsfvvuLHjcGGIsYeN




Revolucia reality oznaduje narast vgznamu virtualnych svetov, a ako sa umela inteligencia stava stuc¢astou

kazdodenného zZivota. Tento trend pomenuva to, ako sa meni paradigma toho, 8o vnimame za skuto&né. Zlievaju sa

hranice medzi skuto¢nym, redlnym a digitalnym alebo umelo vytvorengm. Nové technolégie ndm umoznuju prekrodit
hranice skutoCnosti a prezivat nové zazitky vo virtualnom svete. To prindSa nové prilezitosti, ale aj vyzvy, ktoré
musime zvladnut a prispdsobit sa novému spdsobu Zivota

INFLUENCERI
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PREJAVY TRENDU
V ZIVOTOCH MLADYCH
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Prgpéjanie offline a online sveta
/ Co je metaverzum?

Predstavte si pracovny deri na home office. Na stretnutie so zahrani¢ngm
obchodnym partnerom sa usadite v teplakoch na gauci svojej obyvacky a
nasadite si okuliare virtudlnej reality. Spolu s partnerom sa ocitnete v
utulnej kaviarni v Berline, kde nad Sdlkou kavy preberiete finanéné plany.
Umela inteligencia v realnom &ase timoci vety, a tak obaja mézZete
rozpravat vo svojom rodnom jazyku. Al vygeneruje zo stretnutia zapis a
dohodnuté ulohy automaticky posle obom na mail. Po praci sa idete
pozriet na besiedku vasej dcéry. Vedla vas sedi na stolicke hologram vasej
mamy, ktoré pre chorobu nemohla fyzicky pricestovat. Po ndvrate domov
vas pri dverach caka nakup, ktory vasa chladnicka objednala a naplanovala
po naskenovani chybajdcich ingrediencii v domdcnosti a podla diétnych
obmedzeni &i odportudaného poctu kaldrii pre vas Zivotnyg styl.

Takto mbéze vyzerat metaverzum. Metaverzum je zdielany virtualny priestor, ktor( spéja virtualnu realitu, roz8irenu realitu a
iné technoldgie. PretoZze metaverzum zatial nema jasne definovanu podobu, neexistuje ani jeho fixna definicia. PrindaSame
niekol'ko definicii metaverza od inovatorov veducich v tejto oblasti, tak ako ich naformulovali pre Newzoo Trend Report 2027,



https://newzoo.com/resources/trend-reports/newzoo-intro-to-the-metaverse-report-2021-free-version

N

N\

Metaverzum je: \
- “Trvaly, nekoneéne sa rozsirujuci virtualny priestor s vlastnou

ekonomikou a systémom identity.” Jonathan Lai, a6z
- “Trvalé, zdielané, 3D virtualne priestory vo virtualnom vesmire.”
ROBLOX
- “3D socialne médium v redlnom &ase, kde ludia mézu vytvarat a
zapajat sa do spolo¢nych zazitkov ako rovnocenni ucastnici v
ekonomike so spolo¢enskym dosahom.” Tim Sweeney, EPIC GAMES
- “Miesto, kde si ludia mézu uzit byt fanusikmi, hra¢mi a tvorcami
sucasne, ¢o maximalizuje angazovanost a tym aj obchodny
potencial.” Peter Warman

Spolo&nost Accenture vo svojom reporte
predstavila viziu “metaverse continuum?”, ktoré popisali ako: “Spektrum

- P - digitalne vylepSenych svetov, réznych realit a biznis model, ktoré su
ME TnUERSE pripravené sposobit revolluciu desatrodia v Zivote aj podnikani.”

Revolucia reality


https://www.accenture.com/_acnmedia/Thought-Leadership-Assets/PDF-5/Accenture-Meet-Me-in-the-Metaverse-Full-Report.pdf

KIucové technoldgie spojené s metaverzom

Virtualna realifé

%FROZ sirena realita (z ang. virtual reality) je po&itadom generované
prostredie, ktoré sa javi ako skuto¢né. Do prostredia
sa pouzivatel ponori zariadenim nazgyvanym nahlavny

(z ang. augmented reality) pracuje s existujucim g )
systém na virtualnu realitu (VR head set).

fyzickym prostredim, do ktorého vklada virtualne
informacie. Znamym prikladom bola hra Pokémon Go, v
ktorej sa na nasnimanom mieste (ulica, budova)
zobrazil pohybujuci sa Pokémon. Ingm prikladom je

vyuzivanie rozsirenej reality pri nakupovani velkého Umela lntellgenCla [
nabytku, kedy si mézete nabytok vyskusat zobrazit v ‘
obyvacke, posudit ako sa tam hodi a aZ potom sa (z ang. artificial intelligence Al) sa zaobera tvorbou
rozhodnut o jeho kupe. systémov, ktoré su schopné vykonavat ulohy, ktoré

inak vyzaduju inteligenciu &loveka. Pouziva sa v
mnohych priemysloch, obchode, vojenskom sektore i
zdravotnictve.

Blockchain

je decentralizovany zéznamovy systém pre overovanie transakcii bez centralneho organu. Kazda
transakcia je uzamknuta v bloku a overena sietou pouzivatelov, o zabezpeduje bezpeénost a
transparentnost. PouZiva sa v kryptomenach, ale i napriklad pri overovani autenticity umenia.



https://pokemongolive.com/?hl=en
https://fontech.startitup.sk/ikea-predstavuje-novu-ar-aplikaciu/
https://fontech.startitup.sk/ikea-predstavuje-novu-ar-aplikaciu/
https://www.pcmag.com/encyclopedia/term/vr-headset
https://techcrunch.com/2023/06/09/age-of-ai-everything-you-need-to-know-about-artificial-intelligence/?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAHeHDNJiQUb4346iyW01xYHmnckZl0HGERU3FdWu43HKXLaAbQjkQzb-zRJaJHzktSqgX4sPVZvmXiIWYLuIh4miFuDV8nzJH3hIZ6EcaleKnt0tVNkMji-Ojaw61gsP2ilWKc-dpXlauqiGDqAS5-fsLpvaTVSOyOG9jzaO56k4
https://techcrunch.com/2023/06/09/age-of-ai-everything-you-need-to-know-about-artificial-intelligence/?guccounter=1&guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAAHeHDNJiQUb4346iyW01xYHmnckZl0HGERU3FdWu43HKXLaAbQjkQzb-zRJaJHzktSqgX4sPVZvmXiIWYLuIh4miFuDV8nzJH3hIZ6EcaleKnt0tVNkMji-Ojaw61gsP2ilWKc-dpXlauqiGDqAS5-fsLpvaTVSOyOG9jzaO56k4
https://www.ibm.com/topics/blockchain

Web 3: snaha o transparentnost a autenticitu

Ak sa bavime o zmenéach internetu je uzitoéné uvazovat na dvoch frontoch: o metaverze ako o zmene formy
digitalnych, pohlcujucich skusenosti a o Web3 ako o zmene spbdsobu pohybu udajov v tomto systéme. Klicovy pojem
je v tomto decentralizacia systému, pretoze momentalne je posledné desatrodie internet “ovladany” technologickgmi
gigantmi ako Google, Meta, Microsoft a pod.

Nemame ambiciu vysvetlovat web 3.0 z technologického pohladu. To, ¢o je skor délezité, je porozumiet principu. Ako
uvadza :

WWeb 1.0: Pripisany webovym strankam z obdobia
medzi rokmi 1991 az 2004, pre ktoré bolo typické, ze
ich pouzivatelia su az na isté vgnimky pasivni.

WNleb 2.0: Zadal sa na internete objavovat zhruba v
roku 2002. Statické weby sa v tejto generacii zadali
menit na dynamické. Uzivatelia vedia sami pridavat
obsah a interagovat medzi sebou.

Revolucia reality


https://www.techbox.sk/co-je-to-web-3-0-caka-nas-internetova-revolucia-alebo-ide-o-dalsiu-bublinu/
https://giphy.com/gifs/internet-welcome-zhbrTTpmSCYog

Wleb 5.0: Ma byt oslobodeni od technologickych spoloénosti, ale v o najvacsej miere by mal byt postaveny na
decentralizéacii. Prostredie by si mali vytvarat samotni pouzivatelia. Malo by to byt postavené na o najvacsej
transparentnosti, podobne ako kryptomeny v blockchaine. Nie je snad' Ziadnym prekvapenim, ze s tymto pojmom
priSiel ako prvy v roku 2014 Gavin Wood, spoluzakladatel decentralizovaného blockchainu Ethereum. Zatial nie je
Uplne jasné ani to, ako bude vyzerat web 3.

TECHBOX . ) o
Web 3.0 by mal umozniovat vyuzivanie

kryptomien a NFT ako aj vytvaranie virtualnych
svetov napr. metaverzum. VV suéasnosti vSak
nemdzeme hovorit o skutoénej decentralizacii,
pretoze aj tam sa pomaly zacina “vkradat”
spolo¢nost Meta. Najnovsie oznamila
(kédovygm

Co je to Web 3.0?
Caka nas internetova
revollcia, alebo ide o
dalsiu bublinu?

nazvom P92).

Preto je stale nezodpovedanou otazkou, komu
bude patrit budicnost internetu.

STANISLAV VINC
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https://techcrunch.com/2023/03/09/meta-is-working-on-a-decentralized-social-app/
https://techcrunch.com/2023/03/09/meta-is-working-on-a-decentralized-social-app/
https://www.techbox.sk/co-je-to-web-3-0-caka-nas-internetova-revolucia-alebo-ide-o-dalsiu-bublinu

Preco je revolucia reality zrazu
témou

Verejnost sa o metaverzum zacala vo
velkom zaujimat po tom, ako Mark
Zuckerbergq, riaditel Facebooku, v roku
2021 oznamil jeho viziu vybudovania
Metaverza, ktory oznadoval aj ako
“dalSiu kapitolu internetu.” Samotny
pojem “metaverse” pouzil v roku 1992
sci-fi autor Neal Stephenson. Pojmom
oznacoval virtualne miesto, kde mohli
postavy v telach avatarov uniknut z
pochmurnej totalitnej reality. Gaming
moZzno povazovat za predchodcu
metaverzu nielen z technologického /
hl'adiska. /
UZ skér sme v publikovanom trende o gamingu vysvetlovali, ako vdaka grafickému spracovaniu a vizualizacii predstavuje \
hranie hier ponorenie sa do Uplne inej reality, ¢o kazdoro&ne prilaka miliény hracov, ktori gaming vyuzivaju ako oddych.



https://youthwatch.sk/gaming-vzrusujuci-paralelny-svet-mladych/
https://www.thedrum.com/news/2022/04/08/5-the-best-experiences-nike-s-metaverse

e

V roku 2020 pandémia koronavirusu prinutila
cely svet presunut sa do virtualneho priestoru.
Na situaciu zacali reagovat firmy a znackuy,
ktoré prisposobili svoje sluzby novgm
potrebam a nasledovali svojich zédkaznikov
online, pricom do vyvoja ich sluzieb naliali
miliéony eur.

VVd'aka technolégidm ako virtualna a rozSirena
realita, umeld inteligencia a blockchain sa stali
virtualne svety este realistickejsimi a
sofistikovanejSimi. Znacka Nike eSte v roku
2021 spustila vlastny virtualny svet NIKELAND v
metaverz platforme Roblox. Nachadzaju sa v
nej ihriska a arény, kde mézu navstevnici hrat
hry, ale aj digitalny showroom, kde si
navstevnici mé6zu zakUupit pre svojich avatarov
Nike vyrobky.

Velky uspech zaznamenal koncert Travisa Scotta, ktorg v metavrze navstivilo 28 milionov uc¢astnikov. Po skon&eni koncertu
bolo video zverejnené na YouTube, kde si koncert pozrelo dal§ich 200 miliénov uzivatelov (Udaj k 05/2023 Zdroj: NewzZ00
report). Koncerty v metaverze odohrali aj korejska skupina BTS, Ariana Grande a ini.


http://www.youtube.com/watch?v=wYeFAlVC8qU

Kto su kIUucovi hraci?

Meta je zatial najznamejSou spolo&nostou, ktord propaguje metaverzum. Nie je to v8ak jedina spolo&nost, ktord o tom
hovori. Spolo&nost Epic Games, ktora stoji za oblUbenou hrou Fortnite, ma tiez svoju vlastnu viziu metaverza, ktoré by
sa podobalo obrovskému online ihrisku, kde sa ludia mézu volne stretavat a zarover firmy propagovat svoje znacky.

Riaditel Epic Games Tim Sweeney dokonca
vytvoril spoluprédcu s firmou Lego na vytvaranie
metaverza pre deti. Dal&imi hra8mi na trhu su aj
Microsoft, Google, Roblox, Apple, Amazon. Nvidia
atd.

F straca pop
pracovali v metavesmire

Aj ked' by sa mohlo zdat, Ze je to nie¢o nové. Isté
znamky metaverza sa tu objavovali uz skor. Za
prvy metaverz sa v8ak povazuje platforma
Second Life, ktora bola spustena v roku 2003. Uz

F F po roku 2030 umoznia nové generacie Oculusu pouZivatelom

v suCasnosti existuje niekolko platforiem e teleportovat sa z miesta na miesto bez toho, aby vstali
metaverzu. Medzi najpopularnejSimi su z pohovky - nielen na ucely hier & zabavy, ale aj na tie
Decentraland a The Sandox. ) pracovné



https://www.trend.sk/technologie/facebook-straca-popularitu-zuckerberg-chce-aby-sme-zili-pracovali-metavesmire
https://www.theverge.com/2022/4/7/23014616/epic-lego-metaverse-partnership
https://www.emergenresearch.com/blog/top-10-companies-developing-the-metaverse-in-2022-and-beyond

Status quo a sucasné obmedzenia

Aktualne existujuce platformy metaverzu su
takzvané proto-metaverza, teda nie plne
funk&né metaverza, tak ako siich predstavuju
technologicki vizionari. V su¢asnosti je vSak tato
charakteristika kritizovana, postavy (avatari) v
metaverze vyzeraju neprepracovane,
nepodobaju sa na realitu a ludia preto metaverz
neberu vazne.

~Facebook v roku 2021 minul 10 miliard dolarov
na projekty Metaverse,” napisal jeden
pouzivatel. "No grafika vyzera ako z pocéitacovej
hry vyvinutej v roku 1997.”

Aj v hernom priemuysle preSli herné postavy

vyznamnym vylepsenim. Je teda len otazkou Dal8im obmedzenim je dostupnost potrebnych techndlogii.
¢asu, kedy aj avatari a prostredie v metaverze Nahlavné sety virtualnej reality su potrebné na ponorenie sa
budu vyzerat na nerozoznanie od toho do sveta metaverzu, no ich cena sa doteraz hybala v
skuto€&ného niekolkych stovkach eur. To sa vS§8ak postupne meni,a s

prichodom novych vyrobcov VR setov sa cena tlaci dole a VR
sety sa stavaju stale dostupnejsimi.



https://giphy.com/gifs/InsomniacGames-videogame-insomniacgames-spidermanpc-6XEhhvThdvjhvGTKGR

Fygitalny svet - prepojenie fyzického a digitalneho sveta

Ako popisuje Accenture vo svojej sprave o technologickych viziach “Meet
me in Metaverse” z roku 2022, tak inovacie v oblasti metaverza a Web3
menia zaklady a fungovanie virtualneho sveta. Namiesto internetu ako
nesurodého suboru stranok a aplikacii si metaverzum predstavuje ako
trvalé 3D prostredie s pocitom miesta, v ktorom je presun z prace na
socialnu platformu rovnako jednoduchy ako prechadzka z kancelarie do
kina na druhej strane ulice. Zaroven uvadza, Ze metaverzum sa objavuje
ako prirodzeny vyvoj, ktory zosuladuje to, ako je internet navrhnuty dnes,
s tgm, ¢o od neho budeme pozadovat v budicnosti. Hodnota novych
virtualnych svetov by vSak bola obmedzena, keby nedoslo k paralelngm
zmenam, ktoré ich ukotvuju vo fyzickom svete. Ovladanie, prispdsobenie a
automatizacia sa vélenuju do sveta okolo nas, ¢im sa fyzicky svet stava
rovnako programovatelngm ako digitalny.

BKeprikladitiVadzalis “Predstavte si, Ze niekto na dovolenke chce ist na vederu do redtauracie. Namiesto toho, aby ,/
hladal v telefdone restauracie v okoli, jednoducho sa opyta svojho asistenta s umelou inteligenciou, aké ma mozZnosti a /A
ten ho cez slichadlo odkazZe na niekolko blizkych restaurécii, pricom upozorni na ich kuchyriu a recenzie na zaklade i 1

jeho predchédzajucich preferencii. Po potvrdeni rezervacie mu okuliare s rozsirenou realitou (AR) vykreslia na chodniku
zvyraznend trasu, ktora ho nasmeruje k cielu. Ked'sa so svojim invalidngm vozikom dostane ku vchodu, malé schodisko
ku dveram sa autondmne vyrovna do rampy. ReStauracia dostane jeho profil na Yelpe, takZe obsluha vie, o ma
zvyraznit v menu preloZenom do jeho rodného jazyka.”


https://www.accenture.com/_acnmedia/Thought-Leadership-Assets/PDF-5/Accenture-Meet-Me-in-the-Metaverse-Full-Report
https://www.accenture.com/_acnmedia/Thought-Leadership-Assets/PDF-5/Accenture-Meet-Me-in-the-Metaverse-Full-Report
https://giphy.com/gifs/facebook-meta-metaverse-6hGdEboJrt7Q6ezMK5

Vitejte v prvni moédni
metaversi ve vychodni
Evropé

Dalsi priklad je Sleeptrack Al,
systém umelej inteligencie pre spanok
zaloZzeny na zvuku dychania. Systém sa da
lahko integrovat do produktov, ktoré uz
spotrebitelia mézu mat v spélni ako je
napriklad televizor. Mobilna aplikacia
monitoruje spanok a pocas noci upravuje
nastavenia miestnosti v zavislosti od dychu
a pohybov spotrebitela.

Naznaky fygitalneho sveta uz dnes

Dal&i dblezity vyraz je interoperabilita a to je
prepéajanie roznych technoldgii (Al, metaverza...), aby
spolo&ne vytvarali novy priestor na zivot. UZ dnes je
niekolko prvych naznakov, ako by mohol svet vyzerat.
VSetko su vacsinou priklady z biznis sektora s cielom
lep8ieho predaja a zaroven snahy prepéjat nas
fyzicky svet s tym digitalnym.

Darth Vader, Luke Skywalker aj Julo Satinsky. Ako

ukrajinsky startup dokazal vytvorit ich hlas?
= Tipnite si, kol'ko ¢asu potrebuje Al na to, aby sa naucila slovencinu

= Umela inteligencia dok&zala vytvorit hlas Jula Satinského na detail presne

= Al ma viak oproti nam jednu vel’ku nevyhodu - nedokéze napodobnit autentické l'udské emdécie

Revolucia

reality


https://www.vogue.cz/clanek/vogue-daily/cindy-kerberova/vitejte-v-prvni-modni-metaversi-ve-vychodni-evrope
https://www.startitup.sk/darth-vader-luke-skywalker-aj-julo-satinsky-ako-ukrajinsky-startup-dokazal-vytvorit-ich-hlas/
https://www.asleep.ai/en/

Revolucia reality na Slovensku

Aj v naSich konginach sa povedomie o metaverze
pomaly buduje. Tatra Banka zareagovala na
trend a v metaverzovej platforme Decantraland
otvorila svoju pobocku. S vlastnou virtualnou
influencerkou tiez napriklad
zorganizovali

FanuS$ikovia sa koncertu zu&astnili svojimi
avatarmi. lch moznosti na vyjadrenie interakcie a
zadbavy vSak boli vyrazne limitované, okrem
moznosti skdkania za spomenutie stoji veta,
ktoru spevak povedal pocas koncertu: “Okej a
teraz si nafuknite hlavu, je to mdj oblubeny move

(pohyb).”

Revolucia reality


https://www.youtube.com/watch?v=J4jFiMsMl74&ab_channel=Tatrabanka
https://www.youtube.com/watch?v=xgnZZQ4Ytgw
https://www.youtube.com/watch?v=xgnZZQ4Ytgw
http://www.youtube.com/watch?v=xgnZZQ4Ytgw

Revolucia reality na Slovensku

Mladych ludi do metaverza okrem
Tatrabanky aich virtualnej influencerky
Bejby Blue laka aj influencer Expoited,
ktory spoloéne s Bejby Blue natodili
zopar videi, kde predstavovali mladgm
ludom svet metaverza a ¢o sa tam da
robit. Okrem toho Explo propagoval aj
NFT umenie, ktorého je pysngm
vlastnikom.

Revolucia reality


http://www.youtube.com/watch?v=eqKiVR0JH6g

Aktualny svet metaverza je na vysmech,
ale mame strach z toho, ¢o sa bude diat dalej..
Na zaklade rozhovorov s mladgmi ludmi zo Slovenska sa da povedat, Ze zatial to vela ludi medzi nastro&ngmi neriesi,

pretoze © . Ti, ktori
to vyuzivaju, su skér uz pracujuci.
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Aktualne podoby virtudlnych svetov v metaverze su skér vgysmechom aj napriek mnohgm snaham zo strany firiem lakat
mladych ludi dor. *

¢}


https://somniumspace.com/

To, o momentalne medzi mladgmi najviac leti je tzv.

. To by sme mohli pripodobnit niecomu ako je metaverzum,

lebo [udia tam mézu bezcielne prist a socializovat sa. V niektorgch zdrojoch je tento druh online priestoru vytvoreného na

socializaciu nazyvany aj “proto-metarerzum®.

Niektori mladi ludia v§ak vyjadrili obavu z toho, ako sa
bude metaverzum dalej vyvijat. “Mna metaverzum
uprimne desi.” “Neviem si to ani predstavit.”.
“Nechapem, prec¢o sa chcu ludia odpojit od reality.”.

Dal&i si myslia, Ze to zatial nie je aktualne, pretoZe to nie
je este tak finan&ne dostupné. Je to podla nich vSak
len otazka Casu. “Mame 5-10 rokov, aby sme uplne
presli do metaverza - vyvoj je rgchly.”.

Prekvapivgm zistenim bolo, ze prvé, ¢o mladi ludia v
spojitosti okrem VR chatu a striptizu spomenuli, je to,
Ze v metaverze sa nachadza velmi vela kasin. Pri blizSom
dohladavani sa toto tvrdenie potvrdilo. Tu je zopar

Zaroven metaverzum je zatial ponimany v kontexte, ze
je potrebné a nevyhnutné mat VR set. Virtualnu realitu
vyuzivaju mladi ludia zatial skér na hranie hier a zabavu
ako navstevu metaverza. Vo virtualnej realite je
oblubena hra

Revolucia reality


https://hello.vrchat.com/
https://cryptonews.com/news/best-metaverse-casinos.htm
https://beatsaber.com/
http://www.youtube.com/watch?v=XvTcBPTnDjk

Metaverse Players Are Younger Than the Average Gamer

People who play proto-metaverse games like Fortnite, Roblox, or Minecraft are far more likely to be in the 10-20 age group

Gender Distribution

Prezivanie a spravanie mladych
Tudi v metaverze

Metaverse players Total players @

Vzhladom k tomu, Ze sa jednéd o novovynarajuci fenomén, neevidujeme
spravu o dopadoch vyuzivania technoléqii ako umeléa inteligencia &i
metaverza na mladych ludi na Slovensku. Existuju v8ak §tudie zo
@ zahranicia, ktoré monitorovali spravanie a prezivanie.

Ako sa ukazuje, tak uzivatelia proto-metaverza su naj¢astejSie chlapci vo veku od 10-20 rokov. Je celkom jasné, Zze mladSie
generacie Z a Alfa uz vyrastaju v proto-metaverzach. Napriklad 54,86 % denne aktivnych pouzivatelov Robloxu bolo v roku
2020 mladsich ako 13 rokov (podla prezentacie Roblox Investor Day). Tieto pozitivne prvé skusenosti znamenaju, ze z nich
vyrastu obyvatelia a architekti buducich metaverzov.

Younger gamers expect to spend more time in the metaverse

Percentage of gamers who have played metaverse  Percentage of gamers who expect their

Ako ukazuje ina Studia Bain and companu: Najma mladsi hradi vo veku od 13 style gamos, by age metaverss gams fime to ncresss; by.age
do 17 rokov si hry v §tyle metaverza osvojili rgchlejSie a maju o ne vassi
zdujem ako hragdi o niekolko rokov starsi (18 az 34 rokov). Tito hraci sa tiez
CastejSie domnievaju, Ze v budlcnosti budu travit viac ¢asu s hrami typu
metaverza, pod ktorgmi rozumieme perzistentné a pohlcujuce virtualne
prostredia, ktoré sa prekrgvaju s fyzickym svetom, kam hradi chodia nielen
kvoli hre, ale aj kvoli socializacii, vytvaraniu veci a niekedy aj kvéli u¢asti na
podujatiach. =

56%

49%

28%

1317 18-34 13-17 18-34

Source: Bain Young Gamers Survey (n=5,135)


https://newzoo.com/resources/blog/deep-dive-metaverse-gamers-data-on-metaverse-demographics-socializing-playing-spending-2
https://www.bain.com/insights/young-gamers-and-the-metaverse-how-the-rules-of-success-are-changing/
https://www.bain.com/insights/young-gamers-and-the-metaverse-how-the-rules-of-success-are-changing/
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Aké suU reakcie mladych na tuto tému? \

“Lepsia moZnost sebavyjadrenia
(napr. IG mas iba profilovu fotku ale
takto mas avatara)”

[ “Stratime cit s realitou, vSetko je akoby realne” ]

“Pit, jest, workout, family, friends, deti -

socidlne média v extrémoch - uzZ v gamingu

zomierali decka od hladu a ako sa budu

citit, ak sa z tohto krasneho sveta vrétia do

reality”

“Mam Sancu byt predajca bez toho, Ze
mame k dispozicii nejaké materialy, ale
méZes napriklad predavat atémové
bomby?”

“Co to ale potom urobi, ak sa
budeme viac odstrihdvat od
fyzickych kontaktov?”

“Datova bezpeénost bola problém, ked' sme boli este na
FB. Cez VR set a ich projekt Cambria im ponukame nas
mozog, nase mozgové viny, nas samotnych”

“Meta nam méZe skreslovat realitu ako deep fake ale novy
level. Napriklad my budeme rozpravat, ale Meta bude
ukazovat iba to, ¢o chce, aby sa hovorilo”




Vyhody a vyzvy prepajanie realneho
a virtualneho sveta z pohladu mladych

Na jednej strane poskytuje viac priestoru pre kreativitu, zabavu a produktivitu a
umozniuje komunikovat s ludmi z celého sveta v realistickom prostredi. Na druhej
strane, zvysuje sa riziko nedostatoénej datovej ochrany, méze skreslit realitu a ludia
by mohli stratit kontakt s fyzickym svetom. Je potrebné zabezpedit, aby boli nase
data a identita chranené pred zneuzitim a zlgm Umyslom. K tomu bude potrebna
spolupraca medzi vyvojarmi a requlatormi, aby sa vytvorili pravidla a Standardy pre
zabezpecenie datovych prav a ochrany sukromia.

Dal8ou otazkou, ktord si musime polozit, je, &i bude metaverzum pristupné pre
kazdého. Ak 4no, mbZe sa to stat novou formou socidlneho vylucéenia pre tych, ktori
nemaju pristup k dostato¢ne rychlemu internetu alebo k technoldgii, ktora je
potrebna na pouzivanie metaverza. Preto by sme mali hladat sp6soby, ako zabezpedit
rovnaky pristup pre vSetk(ch a zabranit tak vzniku novych foriem nerovnosti.

Napokon, stojime pred otazkou, ¢i bude metaverzum spésobovat dalSiu stratu redlnych kontaktov a vztahov. Ak sa budeme
viac sustredit na virtualne svety a interakcie, méZeme sa stat odcudzen(mi od skuto&ného sveta a stratime schopnost
budovat vztahy a komunikovat s ludmi v redlnom Zivote. Preto by sme sa mali snazit najst rovnovahu medzi tymito dvoma
svetmi a vyuzivat metaverzum ako doplnenie nasho skutoéného Zivota, nie ako jeho nahradu. Ak by sa to stalo
dominantngm spdsobom Zivota, mohlo by to mat negativny vplyv na socialny Zivot ludi omnoho viac ako socialne siete.
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